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o4 < La entidad que defiende la democracia >
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la confianza en instituciones locales
sigue en minimos histaricos.
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Desconfianza y apatia Juntas de Accidn Comunal y Alcaldias Locales
ciudadana apenas alcanzan un 23% de

credibilidad.

S T

} {
[ \ wh SNy
N ° ¢ L
v

7 b 4 2



AQUI g
si PASA K

BOGOT/\

MI CIUDAD
MI CASA

Contexto

oy més que nunca, |3
narticipacion ciudadana es |a

nerramienta para recuperar |z

egitimidad institucional.
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El76.6%

de los colombianos valora |

democracia.

Pern Mas del
52% SE siente

insatisfecho con

su funcionamiento.

El mundo atraviesa una crisis
democrética. Bogotd no es

djena.
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Objetivos de comunicacion
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Hasta el final de la administracion Bogotd Camina
Sequra

(2024-2027):

e Reconstruir la confianza de la ciudadania en |3 o Aumentar |a participacian en las urnas, superando
: 0
democracia local el 00%.
e Sensibilizar sobre el poder transformador del voto. » Alinear todas las dreas del instituto en torno a una

agenda comin; mas ciudadania activa.
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(mediano y largo plazo)
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Posicionar al Instituto como benerar datos, contenidos e

referente nacional de democracia investigaciones que fortalezcan

participativa. politicas pablicas y ciudadania
informada.

Hacer de |a participacion un
habito ciudadano sostenido.







Audlenuas;v
claves
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Comunal: aliados para m‘adlar el
mensaje en barrios.




Mensajes
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* Bogota como ejemplo nacional: capital de * | .a democracia es un valor comun: no
cultura ciudadana y ahora también de reactivacidn dejemos que se desvanezca. Participar es
democratica. protegerla, entre todas y todos.






Estrategia General
Posicionamiento

~ortalecer el posicionamiento del Instituto mediante
a visibilizacion de sus liderazgos institucionales,
poniendo rostro, narrativa y accionar claro a la
entidad.
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lavozinstitucional se acerca
acerca a la gente.

El Instituto tiene el reto de acercarse mas a la La estrategia propone personalizar la voz institucional

ciudadania y obtener un reconocimiento publico a traveés de los liderazgos institucionales que tienen

acorde a su papel en la democracia local. cercania con los diferentes grupos poblacionales.



Estrategia
Digital y Redes

. - ictorias Ci i Participacion ' : Coordinacidn con canales
it SerEieles o s H.IS’[IIIFIEIS EIUdEIdFII'IEIS en video, datos | artic P,ac on en tiempo real . oor |
e visuales, retos virales. interaccidn, encuestas, convocatorias. distritales para ampliar el alcance.
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Obijetivos: Posicionar la voz Construir voz propia con

institucional como S\ autoridad y cercania.
representacion de Gobierno

Conectar, responder y
movilizar desde la

participacion.
entre los grupos de valor.

MEZ
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Voceria institucional y
liderazgo

Personalizacion institucional: Liderazgo institucional como rostro

visible que humaniza el Instituto sin perder su caracter

Vé [
OISO

CITICVU.

Voz activa y pedagogica: Lenguaje claro, autoridad politica,

Relato de transformacion desde la participacion: Comunicar desde

experiencia, la reflexion y el territorio.

Conexion ciudadana permanente: Interaccion activa en redes,

agendas, escucha real.



Resultado Esperado

Un Instituto mas presente en la conversacion publica, mas cercano a
la ciudadania 'y con una cara visible legitima.
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Medios Tradicionales

Boletines de prensa con historias de
transformacion ciudadana.
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Presencia Territorial

Cajas de herramientas para lideres

comunales.

Foros y cabildos que conecten necesidades
locales con el poder del voto.

Reconocimiento piblico a comunidades
que mavilizan |a participacidn.
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JUVQ ntUd Retos creativos, contenidos

virales, apropiacitn del

S btagonistay” enguse digtal
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Gharlas en colegios y Vocerias jovenes con \ i N Activaciones en
universidades piblicas. impacto: Lonsejos \ & espacio piblico con
Locales de Juventud. S enfoque joven.
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Comunicacidn incluyente en lenguaje e
ImAgenes.
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y d Ive rS I d a d Alianzas con entidades poblacionales para llegar mas

lejos.
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Camparias especificas por efemérides y fechas
simbalicas.
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Boletines con anlisis de
participacidn y percepcian
institucional.
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Produccion v divulgacion de datos

Indicadores en tiempo real
desde el Ubservatorio del
Instituto.

Infogratias y piezas pedagdgicas:
tacil, atil y compartible.

Datos para informar, emocionar e
impulsar accian ciudadana.
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tscuela de
Harticipacian

« [ursos virtuales y presenciales para ciudadania, lideresy ¢ Formacidn de multiplicadores que lleven el mensaje a mas
funcionarios. barrios.

 Mddulos sobre democracia electoral, incidencia ciudadana ¢ Fortalecimiento de capacidades civicas y sentido de
y cultura politica. pertenencia democratica.




Bogota es la capital de |a participacion:

La ciudad defiende su democracia con méas ciudadania, més votos y
mas confianza.

El Instituto lidera un movimiento para que cada bogotano y bogotana -
Sepa, sienta y crea que su voz cuenta. g
Y C Porque cuando participamos, transformamas. )
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l 0 [partlapacmnbogot“@ @bogotapartu:lpa @@partlmpaclonbogota @3 /participacionbogota
www.partlupaaonbogota.gov.co

J Escuchanos en:
OI Emisora DC Radio Bogota @ @dcRadioBogota @emisoradcradio

| Yo www.dcradio.gov.co
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