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La Politica Publica Distrital de Comunicacion Comunitaria y
Alternativa para el Distrito Capital 2023 — 2034, busca
promover la comunicacion comunitaria y alternativa como
proceso para la construccion democrdtica de la ciudad, a
partir del fortalecimiento de los medios comunitarios y
alternativos.

En la formulacion de esta Politica participd el 80% de los
Medios de Comunicacion Comunitarios registrados en el
Directorio Distrital de Comunicacion Comunitaria. Para ello
se realizaron siete (7) mesas de trabajo, con los
representantes de los sectores que hacen parte de la Mesa
Distrital de Comunicacion Comunitarios, y nueve (9)
asambleas generales de los sectores establecidos en el decreto
149 de 2008, con los Medios de Comunicacion Comunitarios
registrados en el Directorio del IDPAC.

Objetivos Especificos
de la Politica Publica

La politica publica busca fortalecer las capacidades
organizativas de los medios comunitarios y alternativos para
alcanzar sus propositos; promover el reconocimiento de los
procesos por parte de la institucionalidad y las comunidades
como promotores en el desarrollo social, cultural y politico e
incrementar el acceso a los recursos logisticos y econdmicos
para el ejercicio de los procesos de comunicacion
comunitaria.
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Ejes de la Politica
Publica

A partir del momento en el que la politica publica entra en
funcionamiento se avanzari en:

1. El fortalecimiento las capacidades organizativas de
los medios comunitarios, incorporando los
enfoques de politicas publicas con énfasis en la
promocion de los temas de paz y reconciliacion.

El eje se realizard a través de acciones de fortalecimiento
organizativo de las personas integrantes de los medios;
fortalecimiento de los medios como escenarios de
mediacion de paz y de didlogo publico; formacion de la
ciudadania en comunicacion comunitaria y desarrollo de
contenidos sobre la promocidn de los derechos humanos
y programas de educacion y cultura.

2. Gestion comunicativa de la politica

Los medios comunitarios serdn reconocidos en procesos
y redes de comunicacion comunitaria y alternativa, todo
en pro de la legitimacion a nivel institucional y
comunitario y la creacion de redes de comunicacion, para
fomentar la articulacion de medios.

3. Gestion de la oferta y articulacion institucional

La oferta institucional para los medios se promovera aun
mas que en la actualidad, con esto se generardn espacios
para el fortalecimiento productivo y social de los medios
comunitarios, con un énfasis en juventud. Para fomentar
esta participacion, se articulara con diferentes entidades
distritales y locales la promocion y acceso a fuentes de
financiacion para los medios comunitarios.

Resultados Esperados

A 2034 aumentardn las capacidades de los medios de
comunicacion comunitaria y alternativa, quienes recibirdn
mayor reconocimiento por parte de la ciudadania por su
importancia en los procesos sociales, culturales y politicos.
Ademads, los medios comunitarios tendrdn mayor acceso a la
oferta institucional distrital y podran acceder hasta el 10% de
los recursos destinados a gastos en servicios de divulgacion y
comunicaciones de las entidades del Distrito.
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Productos esperados

Con esta politica publica se espera fortalecer a 1.077
Medios de Comunicacion Comunitaria, crear lineamientos
técnicos para acceso a los gastos de divulgacion en las enti-
dades publicas del Distrito y formar 5.700 personas en la
catedra de comunicacion y periodismo investigativo.

Se entregard 26.612 millones de pesos en incentivos para el
fortalecimiento a través del fondo Chikand e incentivos me-
diante programas de fomento para la cultura. Esto se desti-
nard a 1. 857 medios.

Se creara el programa de Autosostenibilidad Econdmica y
Organizativa. A través de la Escuela de la Participacion del
IDPAC, 704 jovenes comunicadores se formardn en semi-
lleros de comunicacion comunitaria. Se realizardn doce
ruedas de negocio, un portafolio de servicios y se fortalece-
rdn 19 instancias locales de medios.
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6 6 A través del Fondo Chikand y de
programas de fomento para la
cultura se destinaran:
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Seguimiento

La evaluacion de la politica publica estard a cargo del
Instituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal
(IDPAC), con el objetivo de mejorar el disefio, la
implementacion, la ejecucion y los efectos de la politica, a
través de la toma de decisiones.

Se tendran dos momentos de evaluacion, una evaluacion
intermedia de productos para lo cual se contara con el
avance de los indicadores definidos y las metas establecidas
a mitad del periodo de implementacion, y otra de resultados
que se realizard al finalizar el periodo 2034 con base en los
indicadores de resultado planteados en la politica publica.
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